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Las publicaciones que se realicen en la revista
Volados no obedecen necesariamente a la linea
de pensamiento o investigacion de la revista o de
la Universidad Americana, por lo que la
responsabilidad de su contenido es exclusiva del
autor. Esta revista es un espacio para divulgar
algunos proyectos de los estudiantes de la
Escuela de Disefio y Comunicacion de esta
universidad. Se publican solo los ejemplos mas
representativos de un cuatrimestre.

El uso ilegal e indebido de su contenido sera
responsabilidad exclusiva de quien lo realice.
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La Escuela de Disefio y Comunicacién de la
Universidad Americana ha realizado diversos
cambios y giros, razén por la cual, esta revista es
un ejemplo de que el disefio no puede existir sin
un pensamiento creativo.

El concepto es fundamental para comunicar
ALGO funcional, importante y por supuesto,
relevante.

Cuando nuestros estudiantes se encuentren en
sus clases, deseamos que piensen en lo siguiente:

:Qué debo hacer para que mi
conocimiento sea traducido en
comunicacion efectiva para mis

clientes?

Desde esta Alma Mater estamos cada dia mas
convencidos de que como docentes y formadores,
buscamos la manera para que nuestros
estudiantes piensen, desarrollen sus mentes
logren explotar sus capacidades creativas a parti
de un conocimiento integral, creativo, conceptu
y, sin duda, analitico.

Esta revista es un eslabén en el aprendizaje.

Deseamos que nuestros estudiantes aprovechen lo
aqui publicado, con el fin de crecer integralmente
en su profesién. Esta edicion es de las mas
robustas en cuanto a contenido, pues la
participacién de estudiantes y sus profesores ha
sido exitosa.

Agradecemos a todos quienes contribuyeron a
realizarla, cada aporte engrandece nuestra revista.
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Jessica Rivera N. Yazmyn Sanchez O.
Diseiio Publicitario Disefio Publicitario

Nuestro staff esta integrado por 7 destacados
alumnos quienes cada dia demuestran gran
interés por crecer académica y profesionalmente.

El Hormiguero sigue siendo un medio para el
crecimiento de los estudiantes, pues la

calidad de nuestras aulas se ve reflejada en los
muchachos quienes trabajan con nosotros.

A\ Aunque deben cumplirse varios requisitos para
" ingresar, este proyecto académico esta abierto
para cada uno de ustedes.

Sebastian Gutiérrez P.
Publicidad
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Profesora ‘A\exandra Phillips

Maria Isabel Montero
IMAGEN CORPORATIVA

Raquel Roque
PROYECTO SUPERVISADO
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Cuento infantil Jessica Montero.

La tierra del Zafiro

"Enfrenta tus miedos
luchando por tus suefios"

?
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LIBRO DE MARCA
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Vistienda Princesas

Mariette Fernanda P. Rojas
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Jessica Marcela Montero O.
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Moénica Zufiiga
SISTEMAS DE IMPRESION

Ménica Zufiiga Coto
IMAGEN CORPORATIVA

Omara Castillo
IMAGEN CORPORATIVA

Omara Castillo i
SISTEMAS DE IMPRESION
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Profesora ‘ Ftzia Granera
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Stephanie Oviedo Monge
FOTOGRAFIA




Profesora ‘ Hannia Brenes

APROVECHA PODEMOS MEJORAR TU IMAGEN Registrarse ahora

~Masticamos tu idea y la convertimos en publicidad-

¥ Disafio de Imagen corporativa.

¥ Produccin audiovisusl

solantes, lafetas y mas

@O0
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Linkeate al éxito e

para tu negocio.

a por.esiar g la vanguardia, con el mejor equipo
personal capacitado en las distintas ramas de la
mhdh&mnsmm]urmﬁmm

MEJOR OPCI U MEJOR OPCION TU MEJOR OPCION
julio mes de descuentos

{DESCUBRE MAS!
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Registrate y recibi 1 vector por semana

Colecciond muchos vectores de calidad, solo tenés que llenar
el formutario, envianos fus datos y cada semana recibirds un
link donde podris descargar tu vector, en formatos EPS y AL
Visita nuestro sitio para mayor informacidn y beneficios.
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Anthony Abarca Madriz
DISENO DIGITAL IV

Milena Rodriguez Fonseca
DISENO DIGITAL IV

3 Jhonny Gémez Ruiz
DISENO DIGITAL IV

Victoria Urefia Navarro
DISENO DIGITAL IV

Shanisse Blanco Calderon
DISENO DIGITAL IV
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ESTRATEGIA
PUBLICITARIA



Profesora ‘ Karen Olsen

Josué Sanchez S
DIBUJO I

Stephanie Zufiiga
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Profesora ‘ Maricarmen Cordero

En el segundo cuatrimestre del presente afio, se
implementaron modificaciones positivas en la
forma de impartir el curso Apreciacion de Arte
en el recinto de Cartago, por lo cual, se
obtuvieron resultados satisfactorios para la
docente a cargo quien lo propuso.

Se tomd en consideracion los principios de
andragogia y distintas técnicas para lograr los
objetivos del silabo de una forma dinamica y
creativa, en la cual el estudiante no solamente
investiga, sino también explota su creatividad y
practica los conocimientos adquiridos durante la
carrera. Cada proyecto es el reflejo de una
investigacién por parte del estudiante en la cual
debe analizar e interiorizar la época en estudio,
con el fin de lograr una apreciacion real del arte.

Los proyectos asignados alcanzaron una
asimilacion del contenido teérico y ademas, se
efectu6 una serie de proyectos plasticos
inspirados en cada periodo artistico en estudio.

Por Maricarmen Cordero
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Alberto Molina Blanco
APRECIACION DEL ARTE

Maria José Lupone Guzman
APRECIACION DEL ARTE

Rebeca Pérez Madriz
APRECIACION DEL ARTE

Valeria Obando Valerin
APRECIACION DEL ARTE

Rosa Mufioz Casanova
APRECIACION DEL ARTE

Francisco Masis i
TECNICAS DE EXPRESION

Valeria Obando Valerin
TECNICAS DE EXPRESION
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CAFC DEL MUNDO

Camago, Costs Rica. Manies: 14 de jusio del 2016, Valor $500

HOW TATTO0S WENT FROM SUBCULTURE
TOPOPCULTURE - MUUD"
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Omara Castillo
DISENO DIGITAL II

Mauricio Alvarez
DISENO DIGITAL I
Monica Zahiga

DISENO DIGITAL 11l

Mauricio Alvarado
DISENO DIGITAL 11l

Moénica Zuhiga
DISENO DIGITAL 11l

Yessica Rivera
DISENO POR COMPUTADORA |



‘Pab\o Jara

6T# NOIOIA3

SO0LIA340 ® AvaITIgYSNOdS3Y 3d YINSNY1D
’ i SOAVY10A VLSIATY




Maria Jose Rojas Artavia
DISENO PUBLICITARIO II




‘Torw Diana ‘ Rafael Vargas

SO0LIA340 ® AvAITIgYSNOdS3Y 3d YINSNY 10 6L# NOIDIdS
’ i SOAVY10A VLSIATY



TRABAJOS DESTACADOS ﬂ

Erick Vasquez Pérez
TECNICO EN FOTOGRAFIA
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Ericka Castro Palma
TECNICO EN FOTOGRAFIA




TRABAJOS DESTACADOS

Profesora ‘ Silvia Duran

THE RETURN
OF THE FLAME

Es una obra inspirada
por el artista René
Magritte, conocido por
sus ingeniosas y
provocativas imagenes,
quien pretendia con su
trabajo cambiar la
percepcion
precondicionada de la
realidad y forzar al
observador a hacerse
hipersensitivo a su
entorno.
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Isaac Manuel Araya Rivera
HISTORIA GENERAL DEL ARTE
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§ FUMER
Profesora ‘ Ftzia Granera Profesora ‘ Marisella Solano
Peliculas: Peliculas:
» [0S olvidados (1950) - Luis Bufiuel » Eternal Sunshine of Spotless Mind (2004), Michael
» Un perro andaluz (1929) - Luis Bufiuel G_O”dry
» Del amor y otros demonios (2009) - Hilda Hidalgo Pintor:

(directora costarricense) « Gustav Klimt
» Como agua para chocolate (1992) - Alfonso Arau

» Fresa y chocolate (1994) - Tomas Gutiérrez alea y Libro:
Juan Carlos Tabio » Rayuela Julio Cortazar
» Ciudad de Dios (2003) - Fernando Meirelles

» Como en un espejo (1961) - Ingmar Bergman
» Vito (2011) - Jeffrey Scharz . .

» Now (1965) - Santiago Alvarez PrOfeSOI‘ I:ed €rico N |et©
» [ BJ (1968) - Santiago Alvarez Pelicula:

» La bailarina en la oscuridad (2000) - Lars von Trier  w Kubo y la Blisqueda Samurai

Sitio Web:
» awwwards.com
. Documental:
Profesora ‘A’G PhIHIDS » The Naked Brand de Alex Bugosky
O RYEE Serie:

» www.google.es/landing/activate » Chef's Table (est4 en Netflix)



Libros:

Profesor ‘Tomés Goic

» http://www.waarket.com/7-libros-imprescindibles

Peliculas: -para-disenadores-graficos/

»Citizen Kane (Ciudadano Kane) 1941. . : .
icadanc fane » http://culturacolectiva.com/28-libros-de-diseno-f

Libro: otografia-y-creatividad-para-descargar-gratis/

» "El guidn. Sustancia, estructura, estilo y

principios de la escritura de guiones” de Robert Sitios: | .
McKee. Editorial Alba. Este libro lo pueden pedir prestado en la = http://www.waarket.com/las-7-mejores-paginas-de-

biblioteca del Centro Cultural de Espafa (EIl Farolito) en Barrio recursos—para—disenadores/

Escalante, solo necesitan presentar la cédula. . http'//WWW T

Sitio Web: » http://adsoftheworld.com/

http:// e T —— » http://www.brandsoftheworld.com/
- PR -Or&- » http://culturacolectiva.com/

: Fotdgrafos:
Profesor‘ L. Diego Parra
» http://listas.20minutos.es/lista/los-50-mejores-
Peliculas: fotografos-de-publicidad-y-moda-383380/

» 99 francos (2007), Jan Kounen .
http://www.paredro.com/20-peliculas-que-todo-d  Artistas:

isenador-o-creativo-deben-ver/ » Andy Warhol » René Magritte
» Roy Liechtenstein » Jean
» http://www.marketingdirecto.com/marketing-gene « Norman Rockwell = Michel-Basquiat

ral/publicidad/20-peliculas-en-torno-a-la-publicid « Edward Hopper
ad-que-todo-amante-del-sector-deberia-ver/






UN TRAGO DE 4 *

Tod

Es comun en un estudiante de Disefio Grafico o
Disefio Publicitario encontrarse, de repente, con
panico al mundo laboral que se encuentra afuera
de las cuatro paredes de nuestra universidad.

Al llegar, observamos la puerta de entrada como
una oportunidad para aprender mas, pero, en
ocasiones, se puede ver como una ruta de
escape. Gracioso, jverdad? Se nos dispara la
adrenalina y una misma puerta es, desde dos
perspectivas distintas, un completo anténimo.

;Le ha sucedido? No se preocupe, es una
sensaciéon comun en cualquier carrera. Asi que
solo tiene opciones: vivir con panico toda la vida
0 buscar estrategias que le ayuden recuperar su
serenidad y a incrementar su seguridad.

No hablaremos aqui de tomar té de tila, aunque
con leche sabe rico, sino de otro tipo de
estrategias mas  enfocadas hacia ese
futuro-presente.

Ocupese y no se preocupe. Trillado pero cierto.

¢ UK

Por Claudia Davalos Luque.

;CUANTO TIEMPO
LE PIDEN DE

EXPERIENCIA
PARA CONTRATARLO?
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Los expertos recomiendan que si usted es
estudiante, al mismo tiempo debe trabajar.

;Cuanto tiempo le piden de experiencia para
contratarlo? Casi cualquier plataforma laboral
publica, de vez en cuando y con un disefio... feo,
una de esas ofertas de trabajo para toddlogo
disefiador, pero como minimo, piden un afio de
experiencia. Ahora bien, ;qué esta haciendo
usted para ganar experiencia? Si suele darse esos
bafios de tristeza y se repite como un himno la
siguiente idea: “;Y cémo voy a tener experiencia
si no me dan la oportunidad?” ya va por mal
camino. Dé un paso para el otro lado, el bueno,
por supuesto. La situacion puede ser complicada
a veces, pero no imposible.

El que busca encuentra y si se mete a Facebook,
encuentra mas.

Seguramente ha revisado en facebook muchas
paginas improvisadas que no reflejan la
identidad de la (posiblemente microempresa) a
la que representan o simplemente la empresa no
tiene identidad. ;Esto le dice algo? Entonces
bien, ya sabe que las crisis de unos son las
oportunidades de otros.

Armese con un plan, ronde a las empresas,
investiguelas, si puede compreles un producto o
servicio, busque sus debilidades de disefio y muy
importante: haga contacto y ofrezca. El trabajo
no llega del Cielo.

EL PRIMO DEL VECINO

ES USTED?

En variadas ocasiones, sus profesores de la
universidad le piden proyectos reales; es decir,
buscar un cliente y disefiar. Algunas veces, el
primo del vecino que también estudia disefio se
jacta de como pudo engafar al profe llevandole
un brief, avances y hasta expuso con un stand al
final del cuatri acerca del disefio que desarroll6
para ese cliente fantasma.

La pregunta obvia seria la siguiente: ;Por qué no
aprovecho la oportunidad de generar experiencia
si ademas era un proyecto guiado?

Ese primo del vecino anda por malos pasos.
Invitelo usted a “agarrar al toro por los cuernos”
desde la universidad para que al final de la
carrera no vuelva a sentir ese panico cuando veia
la puerta de las aulas como rutas de escape.

ARME UN BUEN
PORTAFOLIO

Demasiada gente cree que debe esperar hasta el
final de la carrera para empezar a buscar trabajo
y armar el portafolio. Usted no lo crea,
icomience ya! Demuestre al mundo una
probadita de lo bueno que es capaz de hacer.
Existen varias paginas conocidas para subir sus
demostraciones, pero también puede tenerlo
personalizado y organizado en algun dispositivo,
para que lo pueda exponer cuando Ila
oportunidad se presente.

Recuerde: no todos los clientes suelen buscar
disenadores en Internet.

Asi que ya lo sabe: busquese un cliente, péngase
a disenar y no diga “cémo si fuera tan facil” si ni
siquiera se ha movido de su silla. Agarremos al
toro por los cuernos desde ahora.




ARTICULOS PROFESORES H

;ES USTED DE ESOS QUE SE RINDEN
FACILI\/I ENTE ANTES DE

dar lo pelea?

Por Hibert Coca
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H ARTICULOS PROFESORES

LE SOBRAN LAS BUENAS
INTENCIONES PERO LE

(Es muy féacil para usted tomar decisiones,
pero... qué dificil es llevarlas a cabo? Empiece
a entrenar su Fuerza de Voluntad. Sume.

;Se ha escuchado decir incontables veces
"Definitivamente, este es el ultimo cigarrillo que
fumo"? ;Cuando fue la ultima vez que dijo "Este
afio si voy a continuar mis estudios" o "Ahora si
es cierto que voy a llegar temprano a mi
trabajo"?

;Por qué algunas personas desean conseguir o
lograr algo, pero no lo consiguen? Es muy
sencillo, porque renuncian muy pronto a sus
decisiones.

Esto no les hace menos humanos o menos
inteligentes, pero si cuestiona su fuerza de
voluntad.

Algunos expertos le llaman brios, otros
disposicién. A esa férrea decision para hacer las
cosas, a esa una extrafia facultad que nos
impulsa a cumplir con lo que hemos decidido y
alcanzar nuestras metas es lo que llamamos
Fuerza de Voluntad, y es uno de los aspectos
mas relevantes del caracter de la persona. En
mi

experiencia en la aplicacion de la Psicologia
Administrativa y Social, creo que el caracter es
una parte esencial del adecuado desarrollo del
ser humano vy, por supuesto, el buen desarrollo

Para poder entrenar eficientemente la Fuerza de

Voluntad se debe tener en cuenta tres elementos:

1.El Desear
2. El Esperar
3. EI Creer

La formula DEC, como yo le llamo, es primordial
para alcanzar una Fuerza de Voluntad que
desvanecerd montafias ante usted. Desear la
meta: primero, usted debe desear una meta. Ya
sabe lo que quiere, muy bien.

Muchas personas quieren comer mejor, otros
quieren mayores ingresos, algunos mas quieren
tener una maestria y algunos otros comprar un
vehiculo nuevo. Estas personas quienes saben lo
que quieren pero llegan hasta ahi, solo tienen
certeza de lo que no tienen. Pero el desear va
mucho mas alla.

Es desear con energia, desear con fuego, con el
corazén y la mente. Quisiera tener un mejor
puesto de trabajo y un mejor ingreso salarial, pero
por lo pronto voy a descansar un poco antes de
ponerme a trabajar. ;Ha oido esto antes? Eso no
es desear, eso solo es saber de lo que carece.

Desear es actuar con decision, con trabajo, con
esfuerzo. Deseo tener un mejor puesto de trabajo
y un mejor ingreso salarial, por eso debo estudiar,
leer mas libros, trabajar con mejor calidad. Eso
es el verdadero desear.

Esperar la meta: el segundo elemento de nuestro
kit de entrenamiento es el esperar.

Esperar no es sentarse a ver qué pasa. Las cosas
no caen del cielo. Si asi lo espera, posiblemente
solo caera lo que los demas ya no necesiten o,
con suerte, algo desagradable de un pajaro que
vuele sobre usted.

Espere porque lo bueno ha de suceder. No solo lo
desea, sino también, espera que eso suceda y
estara preparado para cuando el momento llegue.
La oportunidad solo llega una vez; sin embargo,
las oportunidades estan a la vuelta de la esquina.

Muchas personas caminan hasta la esquina,
pierden la confianza y se regresan. Solo unos
cuantos deciden dar vuelta a la esquina y buscar
la oportunidad. ;Cémo actua usted?, ;Busca la
oportunidad preparandose para cuando llegue el
momento o solo espera sentado comodamente
bajo la sombra del arbol de no hacer nada?



Creer en la meta: El tercer y Gltimo elemento es
la creencia. Creer que llegara el momento, que
llegara el triunfo. No importa cuan dificil parece
ser, no se rinda. jAdelante! Desear, esperar y
creer. Pruebe y cuénteme una historia de éxito

singular. Entrenar su Fuerza de Voluntad no es
un asunto imposible, pero tampoco es como
comerse un postre de gelatina. Debe esforzarse.

Debe luchar. ;Recuerda usted alguna historia
de un personaje exitoso? Siempre encontrara un
elemento comudn entre ellos: La Fuerza de
Voluntad. No tiraron la toalla a media pelea ni
cuando las cosas estuvieron mas dificiles.

Siguieron esforzandose hasta el final.

Y ellos no son mas que seres humanos, si, como
usted o como yo. Unicamente que ellos

entrenaron su Fuerza de Voluntad para lograr

sus objetivos. Estos hombres y mujeres exitosos
viven, trabajan y se esfuerzan siguiendo las

metas y los objetivos que se han planteado. Al

otro extremo estan los débiles de voluntad.

Quieren todo rapido, todo facil, todo ya, pero
gue no cueste mucho.

A esas Ultimas personas usted las reconocera
facilmente porque, constantemente, las vera
cambiando de trabajo, de carrera, de amores,
de estilo, de pensamiento. ;Ha visto usted
alguna vez un elefante en un circo? Atan su
pata al suelo con una pequefia cuerda que
podria romper cuando quiera; sin embargo, no
lo hace. ;Sabe por qué? Cuando los elefantes
nacen, los amarran al suelo con enormes
cadenas de acero que no pueden romper.

Transcurrido algun tiempo, los elefantes se
convencen de que no podran romperla. Por eso,
al cambiar esa enorme cadena de acero por una
débil cuerda de plastico, no intentan romperla.
Saben que no podran romperla porque lo han
intentado antes sin lograrlo.

;Esta usted
atado al suelo con
una pequeiia cuerda

que no ha intentado
romper porque cree
que no podra?

;Lo han convencido las circunstancias pasadas,
algunos conocidos o vecinos o usted mismo que
no se puede hacer nada contra el destino?

Deténgase ahi. Intente romper esas cadenas vy
levante el vuelo como las aguilas. No tenga
miedo. Una vez en lo alto, le va a gustar tanto
que nunca querra volver a estar abajo. ;Sabe
como deshacerse de esas cadenas?

Reconozca sus desajustes, identifique sus
patrones de malos habitos que no lo dejan
avanzar y comience a extirpar viejos y nocivos
comportamientos. Ahora, defina sus metas. Qué
es lo que desea? ;Cuales son sus metas? Cuando
se enfrente a un obstaculo, no se rinda. Siga
esforzandose hasta que llegue a la meta, hasta
conquistar la cima.

Tenga objetivos claros, concisos, precisos y bien
delimitados en el tiempo. Sea estable y
constante. Comprométase con usted mismo,
comprométase con verdaderos amigos que lo
apoyaran. Y preparese para cosechar grandes
éxitos. Se lo merece: sera el fruto de su esfuerzo
y su trabajo.
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Yalabra

Hace poco mas de medio siglo, ya se
preguntaba John Searle acerca de la
manera en que se relacionan las
palabras con el mundo, a partir de
una especulacién concatenada al
sentido y la referencialidad, conceptos
ligados al acto de comunicar.

Sin duda, la palabra, cual misterioy
certeza, al pensarla nos remite, no solo
a lo basico de su realizacién y de su
forma, sino a los caminos
inescrutables del significado.

He aqui pues, que referirnos a la
palabra nos conduce a la problematica
de lo cotidiano, las relaciones, las
convivencias y los entendidos, asi
como a los conflictos, las
subjetividades, los errores y los
aciertos que, con su uso, se
entrecruzan de manera seductora con
el fin ultimo de obtener poder, es
decir, se amista con la manipulacion
de las argumentaciones, las delicias
de la retérica y las traiciones de las
falacias.

La palabra, por tanto, si fuera posible
recurrir a una especie de analisis
microscopico capaz de captar
modalidades referidas a verdades o
mentiras, inocencias o culpabilidades
MAas que a concepciones o sinonimias,
por ejemplo,

PODER Y SEDUCCION

Lorena Rodriguez A.
Fil6loga estudiante de la maestria de Docencia

permitiria quizas abrirnos espacios
desconocidos, con mayor inclinacién
hacia sus poderes sobrenaturales, que
a la simple manipulacion de las
significaciones subyacentes.

Entrariamos, entonces, en el amplio
terreno de lo sugerente, del desafio
que implican las caracterizaciones
sociales, los idiolectos, los registros y
las conductas verbales, en donde lo
intuitivo, lo falible y lo infalible se
entrecruzan casi de forma picaresca,
dando como resultado la posibilidad
de jugar con las agudezas, las
generacionesde sentido, lo restrictivo
frente al derroche, lo normativo frente
a la posibilidad o lo estatico frente a la
dinamica de lo que fluye: todo lo cual
se ftrata, en ultima instancia, de lo
inasible que subyace en el hablante, el
cual no es ya generador de la palabra,
sino destinatario de una construccion,
casi de un ofrecimiento, donde la
intencionalidad seduce a lo evidente,
y lo subyuga, lo somete y lo hace
rendirse.

Se entiende entonces, de lo dicho,
que el poder de la palabra, en
comunicacién, como practica y
proyecto reflexivo y ordenado, méas que
remitir a una relaciéon entre signo y
significante, abre el espectro de las
posibilidades, de la contemplacién vy,
con ella, la oportunidad de adentrarse
en lo particular, en redireccionar la



conciencia hacia nuevos enfoques y
posibilidades que, alejadas de lo
literal, son capaces de construir
nuevos contextos. Esto funcionara,
posteriormente, como una especie de
introduccion, la cual, mediante el
manejo de lo puramente sintactico o
morfoldgico, se desprende de lo
normativo e inicia un viaje sin retorno
hacia lo que Searle llamé la
“no-completud de las expresiones”,
lo cual, si bien es un fenémeno
comun en los hablantes, en
comunicacién se convierte en una
intencionalidad manifiesta, un acto
no de omisién, sino de emisiéon
proposicional. En esta emision, la
palabra, otrora inocente, se hace
cémplice, a veces desprendiéndose
de lo gramatical para jugar a los
predicados en los que todo quién,
qué o cual, cubiertos de anonimato,
son funciones hacia las cuales
apuntan como dardos para dar en un
blanco especifico en donde llegaran a
sembrar duda, a remover identidades,
a terminar con universales y casi en
un acto digno de un prestidigitador,
se revestira de otras nociones, a
Veces precisas, a veces imprecisas,
pero que logran encantar.

Palabra y poder, siempre ligados en
la amalgama de lo social, en
comunicacién afiade, como se ha
visto, el ingrediente secreto de la
seduccion, ese toque entre revelador
y solapado, que deja entrever y
oculta, certeramente, intenciones
que llaman y llevan, nos conducen a
lo desconocido.

Si bien es cierto que todas las reglas
no se pueden romper de manera que
el mensaje deseado se vuelva
ininteligible, la palabra en el campo
de la comunicacién adquiere dotes
poco convencionales.

Se le otorgan, a manera de
concesion implicita,  alegres
desviaciones fonéticas 0
morfolégicas, nuevos patrones, y
ya impregnada de este nuevo
caracter especulativo, liberada
significativamente de aquello que
la retiene, logra superar
obstaculos para aduefarse, si
quisiera, de lo ilusorio y de la
razobn de un otro apenas alerta,
quien se deja llevar a ese nuevo
escenario donde una invisible
Alicia, como en aquella famosa
carrera donde nadie pierde ni
gana, convierte a la palabra en la
nueva sefiora de lo que debe sery
transmutando su espiritu, antes
ligado a los niveles de la lengua, a
los paneles del diccionario y a sus
preceptores mas alertas, sale
volando, duefia de nuevos
dominios que dan forma a
significaciones insospechadas.

Surge entonces, con el poder de
iluminar caminos no trazados y
reconocerse en nuevos espejos,
donde lo simulado y lo verdadero
se disuelven en lo interpretativo
como induciendo a ser lo nunca
antes sido, y de esa manera, lo
apenas trazado se hace plausible,
y lo que era imposible o
impensado, encuentra en el otro
las condiciones necesarias para
nacer y crecer y mover la voluntad
y dirigirla hacia una felicidad,
efimera o no, que todos, sin hacer
muchas  preguntas, queremos
experimentar de su  mano,
ayudando a fundir palabra, podery
seduccién en un acto casi volitivo.

ARTiCULOS EXPERTOS
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Biografia

de Luis Diego Parra Vargas

Naci6 en San José, Costa Rica. Cursé

estudios primarios y secundarios en el
Conservatorio Castella, lugar que
marco su vena y sensibilidad artistica.

Se gradub en esta institucion en las
especialidades de artes plasticas y
creacion literaria.  Posteriormente,
obtuvo el Bachiller en Artes Plasticas
con énfasis en Artes Gréaficas de la
Universidad de Costa Rica y la
Licenciatura en Disefio Grafico en la
Universidad de las Ciencias y el Arte.

Ha laborado como disefiador grafico y
publicitario en agencias de publicidad,
empresas de impresién, comunicacion
y del ramo comercial.

Paralelamente, ha sido docente en
varias universidades (Veritas, Fidélitas,
UIA, Hispanoamericana y UAM) en las
carreras de Disefio  Publicitario,
Publicidad y Arquitectura, en el area
de disefio por computadora, fotografia
y produccién grafica. Sus dos pasiones
son la fotografia con la cual busca
nuevas formas de captar el instante, el
gesto, la forma, el ambiente y la
poesia, y en donde abarca temas
cotidianos desde una Optica
introspectiva y psicologica.
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Querés escuchar lo que querés escuchar,
Nunca la verdad,
Algo asi como una pelicula de ciencia ficcion en donde los buenos siempre ganan.

1I
En la vida real
Todo es toxico,
Hasta el ramo de flores de aniversario,
No sabes que venenos o perdones vienen codificados entre sus pétalos,
Si el aroma es a culpa soslayada
O a un adios entre lineas
O al polen que se convierte en incontrolable alergia:
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A A vivir,

2 Al téxico aroma de tenernos cerca y no saber
- . .

9 E -intuir o entender-

= Z Que ya es hora.

»n S

> o

w A

o oWl

11
En la tercera isla es donde debiera estar,
Solitario y perdido
Como cualquier naufrago,
Que la noche me devore y nadie se dé cuenta de mi ausencia
-ni los buitres después de digerirme-
Ni me lloren,
Ni tomen café o whisky en mi honor,
Si,
Que todos me olviden,
Porque no quiero lastimar a nadie,
Absolutamente a nadie,
Ni a mi mismo,
-Me desdoblaré para irme a emborrachar-
Y no asistiré ni a mi propio funeral.
Luego me envian las fotos y la plegarias por e-mail.

v
Todas estas divagaciones son culpa de una mala noche,
De esas que te inquietan porque en la piel te quedé algo inconcluso,
Quizds algo de sexo "express"
O de una caricia vulgar y un "hasta mafiana" prometedor,
O de una frase mal dibujada en un oido inapropiado,
No sé, siempre te queda ese sinsabor de no terminar el dia con algtin pequefio triunfo
y con "cero" faltas a la moral.

v
No sé por qué en los aeropuertos el amanecer es tan esperado.
Creo que es porque cambiamos de rumbo,
De aire
O de idioma,
Lo "nuevo"
-Aunque vayas de regreso-
Siempre te pinta cosquillas en la espalda.

VI
No me gusta subir escaleras
Menos esas que me llevan a la comisura de tus labios.
Nunca se sabe que puede ocurrir.
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La Escuela de Disefio y Comunicaciéon de la
Universidad “Americana se caracteriza: por la
constante innovacion en su oferta .academica.

En 1a actualidad, el mundo de la comunicacion
cambia en forma vertiginosa, por ello, no se
puede esperar que las necesidades laborales
toquen la puerta de la universidad, sino por el
contrario, es necesario investigar cémo y cuando
se deben cambiar las reglas del juego, a favor de
los estudiantes.

En el 2015, inicia el Técnico en Produccion
Fotografica en la UAM, por lo que este ultimo
cuatrimestre de 2016, los primeros técnicos en
fotografiaterminan su plan de estudios®Por esta
razén, la escuela se siente muy orgullosa de este
logro, pues cuenta con los mejores profesores del
ambito nacional, quienes se han esmerado para
gue sus estudiantes tengan las herramientas
idéneas para su futuro laboral.

Este segmento expone los logros del curso, pero
no solo las fotografias hermosas que se logran,
sino también, demostrar el proceso técnico que
conlleva el lograr fotografias memorables, pues es
una tarea que va mucho mas alla de hacer un
clic.
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Volados, atajos, todo aquello que ayude al
alumno en su desarrollo intelectual y
profesional.
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Image Commands

Layer Commands

SHORTCUTS SHORTCUTS
Adjustments > New >
Levels. Cmd+L Ctri+L Layer Shift+Cmd+N Shift+Ctrl+N
Curves Cmd+M Ctrl+M Layer via Copy Cmd+J Ctri+J
Hue/Saturation Cmd+U Ctrl+U Layer via Cut Shift+Cmd+J Shift+Ctrl+J
Color Balance Cmd+B Ctrl+B Create/Release Clipping Mask Opt+Cmd+G Alt+Ctrl+G
Black & White. Opt+Shift+Cmd+B Alt+Shift+Ctrl+B Group Layers Cmd+G Ctrl+G
Invert Cmd+l Ctrl+l Ungroup Layers. Shift+Cmd+G Shift+Ctrl+G
Desaturate Shift+Cmd+U Shift+Ctrl+U Arrange >
Auto Tone Shift+Cmd+L Shift+Ctrl+L Bring to Front Shift+Cmd+] Shift+Ctrl+]
Auto Contrast Opt+Shift+Cmd+L Alt+Shift+Ctri+L Bring Forward Cmd+] Ctrl+]
Auto Color Shift+Cmd+B Shift+Ctrl+B Send Backward Cmd+[ Ctrl+[
Image Size Opt+Cmd+l Alt+Ctrl+l Send to Back Shift+Cmd+[ Shift+Ctrl+[
Canvas Size Opt+Cmd+C Alt+Ctrl+C Merge Layers Cmd+E Ctrl+E
Record Measurements Shift+Cmd+M Shift+Cmd+M Merge Visible Shift+Cmd+E Shift+Ctrl+E
View Commands Select Commands
SHORTCUTS SHORTCUTS
Proof Colors Cmd+Y Ctri+Y Select All Cmd+A Ctrl+A
Gamut Warning Shift+Cmd+Y Shift+Ctrl+Y Deselect Cmd+D Ctrl+D
Zoom In Cmd++ Cmd+= Ctrl++ Ctrl+= Reselect Shift+Cmd+D Shift+Ctrl+D
Zoom Out Cmd+- Ctrl+- Inverse Shift+Cmd+l or Shift+F7 Shift+Ctrl+l or Shift+F7
Fit on Screen Cmd+0 Ctrl+0 All Layers Opt+Cmd+A Alt+Ctrl+A
100% Cmd+1 or Opt+Cmd+0 Ctrl+1 or Alt+Ctrl+0 Find Layers Opt+Shift+Cmd+F Alt+Shift+Ctrl+F
Extras Cmd+H Ctrl+H Refine Edge Opt+Cmd+R Alt+Ctrl+R
Show > Modify >
Target Path Shift+Cmd+H Shift+Ctrl+H Feather Shift+F6 Shift+F6
Grid Cmd+’ Ctrl+’
Guides Cmd+; Ctrl+;
Rulers Cmd+R Ctrl+R Filter Commands
Snap Shift+Cmd+; Shift+Ctrl+; SHORTCUTS
Lock Guides Opt+Cmd+; Alt+Ctrl+;
Last Filter Cmd+F Ctrl+F
Adaptive Wide Angle Opt+Shift+Cmd+A Alt+Shift+Ctrl+A
3D Commands Camera Raw Filter Shift+Cmd+A Shift+Ctrl+A
SHORTCUTS Lens Correction Shift+Cmd+R Shift+Ctrl+R
Liquify Shift+Cmd+X Shift+Ctrl+X
Show/Hide Polygons > Vanishing Point Opt+Cmd+V Alt+Crl+V
Within Selection Opt+Cmd+X Alt+Ctrl+X
Reveal All Opt+Shift+Cmd+X Alt+Shift+Ctrl+X
Render Opt+Shift+Cmd+R Alt+Shift+Ctrl+R
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Il CUATRIMESTRE 2016
EXPOSICION SILVIADURAN

Este cuatrimestre hemos realizadoVarios cambios, entre
modificé lo acostumbrado en las,semanas de bienvenid
esta ocas?g’)n se rindié homenaje a una de nuestra
Silvia Duran. El 16 de setiempfe inauguramos un
varias de sus esculturas, difujos y pinturas e
nuestros estudiantes la posibilidad
profesores. ;

[tora n
nal, cue
S visto

Silvia es una destacada
pais y en el nivel inter
ediciones anteriores,

La idea de la escuela e
rescatando el trabajo
Americana.
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La escultura es el arte de la inteligencia

( Pablo Picasso )
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La escultura no consiste en el simple labrado de la
forma de una cosa, sino el labrado de su efecto.

( John Ruskin )
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La belleza parece en la vida, pero es inmortal en el arte.

( Leonardo da Vinci )
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“La finalidad del arte es dar cuerpo a la esencia secreta
de las cosas, no el copiar su apariencia”.

( Aristételes )
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OBRAS:

Serie Rostros del Mundo
Acuarelas / Aguafuerte+aguatinta

Serie Pandemias .
Grabados / Aguafuerte+aguatinta

Serie Rostros
Retratos / Plumilla y color

Poema del alma
Grabados / Punta seca

Todas las Cosas Cambian
Escultura / Madera de melina

Balance
Escultura / Marmol+diorita

Iconologia Masculina
Escultura / Cobalto+hierro

Milagro de la Creacion
Escultura / amargo+resina+tinte

l Germinar Nuevamente
Escultura / Madera ron ron+diorita
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