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Bienvenido a Vola2, la revista de |la Escuela de

Comunicacion & Diseno de Universidad Americana. En
estas paginas encontraras ideas, proyectos, reflexiones y
noticias que muestran el talento, la dedicaciény la
vision creativa que se vive dia a dia en nuestras aulas.

Esta edicion reune el trabajo de estudiantes y profesores
gue aportan nuevas miradas al diseno y la
comunicacion. Aqui podras conocer proyectos
destacados, casos de éxito, analisis actuales del sector y
contenidos que buscan inspirarte, motivarte y
acompanarte en tu propio proceso formativo.

Te invitamos a explorar, descubrir y volar con nosotros

— &
hacia nuevas formas de crear y comunicar.
g @ ’ s
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“ - Editora ?
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En esta seccion encontraras reflexiones y contenidos
originales de quienes, dia a dia, acompanan la
formacion en diseflo y comunicacion.

Si sos profe de otra Escuela de Universidad Americanay
deseads escribir en Vola2, envia tu solicitud o propuesta
al siquiente correo:

ariana.castro@uam.cr
\ |,
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Lic. Ernesto
Pérez Ramirez

Docente Escuela de Diseno & Comunicacion

‘Es en estos tiempos, tan convulsos e
inmediatos, que se hace necesario volver

a repensar el valor que tiene detenerse,
tomar asiento y crear una pieza artistica.
Es en esta accidn entonces que el curso
Apreciacion del Arte pretende ser ese
espacio de cuestionamiento, formulaciéony
sobre todo expresion de lo que el arteesy
puede ser.

A través del tiempo, hemos dialogado
desde la naturaleza misma del arte

como tal, hasta formular propuestas que
quizas responden a lo que podemos ir
construyendo en nuestra identidad como
artistico, por lo que el proceso ha sido

de compartir tedrico, pero ademas de
compartir en la practica creadora.

Y qué necesario es, entonces, pensar que el
arte desde su principio comunicativo nos
rodea todos los dias en todas las acciones
gue hacemos y que se hace tangible en
nuestro ejercicio profesional, y lo mas
valioso, es que siempre, siempre, contiene
un trasfondo emocional, una historia, una
trayectoria y un bagaje que nos define
como sujetos creativos.

A lo largo de varias sesiones, hemos
aprendido que nuestro espacio de
Apreciacion es mas que aula, es
un laberatorio, donde venimos a
compartir, aprender,
entendernosy
expresarnos desde lo
MaAas puro y consciente
de nuestros criterios creativos.

Asi, hemos realizado investigacion,
particularmente con un enfoque de
género, dando lugar a mujeres del
mundo artistico, publicitario y de
diseno; hemos materializado visiones
surrealistas de productos que atanen a
nuestra identidad, que nos pertenecen,
y Nos apropiamos de ellos por medio de
la creatividad; nos tiramos al audiovisual
para compartir nuestras perspectivas
sobre el mundo del arte, y todo esto,
nutriendo cada vez mas nuestro banco
de conocimientos.

Es justo, y preciso, que los estudiantes
gue van hacia el mundo de la
creatividad, que sera su principal
machete para manejarse en la vida,
sepan que el arte es un elemento
que esta presente en todo nuestro
entorno, de multiples maneras, y que
la mejor forma de apreciarlo es vivirlo,
investigarlo, crearlo, pero sobre todo
cuestionarlo. Sélo asi, generamos una
nueva idea, una nueva creacion y un
nuevo proceso intelectual.

Y es ahi entonces, donde todos los
martes, los que nos quedan, seguimos
dialogando en este inmenso mar

gue significa el arte, montados en el
barco de la apreciacion, para aprender
a navegar, a descubrirlo y aprender
siempre mas de él.
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entre el brillo de las pantallas y la

La humanidad siempre ha contado historias
para entenderse a si misma. En el siglo XX,
esa narrativa la cuentan las pantallas y los
desplazamientos interminables de cientos
y cientos de contenidos. No se trata solo
de un cambio tecnoldgico, sino de una
transformacion profunda en la forma en que
Vivimos, nos relacionamos y construimos
sentidos, afectos y vinculos. La publicidad,
la sociologia y la psicologia se entrelazan en
un ecosistema digital que moldea nuestras
identidades, nuestras percepciones del
mundo, y lo hacen con una intensidad que
ninguna otra época habia conocido.

La sociedad de consumo del siglo XX ya
habia trazado un libreto: producir, desear,
comprar, imitar, desechar. Ese ciclo se
volvid el motor de las economias modernas,
pero también el marco cultural donde se
forjaron aspiraciones, miedos y formas de
pertenencia. La llegada del Internet a finales
del siglo XX amplifico este guion, pero fueron
las redes sociales las que le anadieron un giro
inesperado: convertirnos en protagonistas y
al mismotiempo en producto, en fabricantes
de nuestro propio “reality show”.

Hoy vivimos en la hiperestimulacion
permanente, vivimos sobreestimulados,
bombardeados de simbolos y significados.
Unas vidas donde el scroll horizontal y
vertical es casi tan automatico como
respirar, y donde la atencion —ese recurso
tan humano, tan limitado— se ha vuelto el
combustible mas codiciado. Plataformas
disefadas para capturar segundos vy
emociones han reconfigurado nuestras
rutinas, mientras aprendemos a
comunicarnos en fragmentos, imagenes y
reacciones instantaneas, disociados,
desconectandonos mientras estamos
hiperconectados.

La sociologia aplicada nos recuerda que no
existe tecnologia neutra. Cada herramienta
reordena practicas, influencias y poder.
Las redes sociales no son la excepcion: han
democratizado voces, si, pero también han
reforzado desigualdades y creado nuevas
presiones, especialmente entre quienes
navegan sin suficientes herramientas
criticas o formativas. La cultura de Ia
comparacion permanente, la |6gica del “me
gusta” como validacion social y la estética
de un bienestar superficial han intensificado
el individualismo y el materialismo
caracteristicos de la sociedad de consumo
tardia, y se esta agravando

conforme avance este siglo.

Este entorno tiene efectos visibles en la
salud mental de las nuevas generaciones.
La ansiedad por pertenecer, el miedo a
guedar fuera de tendencia, la dependencia
emocional de la aprobacion digital, estar
disociados o0 permanente ensonacion, asi
como el agotamiento de vivir en publico
afectan la autoestima, las habilidades
socioemocionalesy la capacidad de conectar
y construir vinculos de manera auténtica.
No es casual que convivamos con tasas
crecientes de depresion, burnout académico
y dificultades para regular emociones.
Tampoco es sorpresa que habilidades como
la empatia, la escucha profunda o la atencion
plena estén en retroceso. No se trata de un
fracaso individual, sino de un paisaje cultural
saturado, rapido y demandante.

Aestaecuacidonsesumaunactormasreciente:
la inteligencia artificial (IA). Su irrupcion nos
interpela como pocas tecnologias lo han
hecho. La IA se ha integrado en nuestras
rutinas sin pedir permiso: escribe, corrige,
traduce, recomienda, decide, aconseja,
sustituye; piensa por Nosotros.
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Docente Escuela de Disefio & Comunicacion

En un mundo donde todos llevan una
camara en el bolsillo, hacer una foto “bonita”
dejo de ser suficiente. Hoy, mas que nunca,
el verdadero valor de la fotografia no esta
solo en la nitidez, la iluminacion perfecta
o la composicion impecable, sino en la
capacidad de comunicar, de provocar
algo en quien la observa, de construir una
conexion emocional o narrativa.

Una foto no es solo un registro visual. Es
un idioma. Con luces, sombras, colores
y encuadres, el fotdgrafo habla. Expresa
emociones como calma, tension, nostalgia,
alegria o misterio. No importa si se trata
de un retrato, una boda, un paisaje 0 un
producto: lo que mueve al espectador no es
lo que ve, sino lo que siente.

El propdsito detras de la imagen

Una buena fotografia nace antes del clic.
Nace del “;para qué?”. Cuando el fotégrafo
tiene claro el mensaje que quiere transmitir,
la camara se convierte en una herramienta
consciente y poderosa. Ese proposito guia la
eleccion del lente, la direccidon del modelo, la
iluminacion, la composicion y el momento
exacto del disparo. Sin proposito, la fotografia
se queda en lo superficial.

La técnica es esencial, si, pero es el punto
de partida, no la meta. Una foto perfecta
pero vacia se siente como una cancion
afinada pero sin alma. ElI fotdgrafo
gque domina técnica y emocion logra
imagenes que funcionan a dos niveles:
a nivel visual, se ven bien, son estéticas,
equilibradas, claras; y a nivel sensorial,
provocan un recuerdo, despiertan una
emocion o cuentan una historia.

Ser fotdgrafo es ser narrador. Cada
imagen es una historia comprimida
en un instante. Los estudiantes suelen
enfocarseen“;comolatomo?”,cuandola
pregunta clave es“; por qué latomo asi?”.
Ensefar que detras de cada decision
—del angulo a la luz— hay un motivo,
y ese motivo es siempre comunicativo,
fortalece la intencidn detras de cada
imagen.

Una fotografiaque solo“seve bien” puede
impresionar por un segundo. Pero una
fotografia que transmite permanece. En
la eradelasaturacionvisual,lasimagenes
con intencion, emocion y mensaje son
las que realmente destacan. Porque al
final, el gran objetivo de la fotografia no
es solo mostrar lo que vemos, sino lo que
sentimos.






Vuelve a abvir 5US puevtas

Viviuna experienciareal en Disefio y Comunicacion.
Postulate y concursa porunabecadel 75%.
Para C1-2026.

Pava quibn 9’

Siestas amitad de tu carrera(cursaday aprobada)
y cumplis requisitos ver reglamento*

;Queé vasavivir?

 Proyectos reales de Comunicacion, Disefio y Mercadeo.
« Trabajo colaborativo conrolesy entregables claros.
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técnicos en:

Diseno Grafico:
Fundamentos del Diseno Grafico
Conceptualizacion y Creatividad

Diseno Digital |
Diseno Digital Il
Diseno Digital Il

Imagen Corporativa

Diseno de Material Impreso
Proyecto Supervisado

Modalidad Virtual Sincrénico y Asincrénico
Bimensual

Marketing Digital:
Fundamentos del Marketing Digital
Contenido y Redes Sociales
Web y Motores de Busqueda
Diseno y Desarrollo Web
Email y Mobile Marketing
Publicidad Online
Analitica Web
Optimizacion Web

Modalidad Virtual Asincréonico
Bimensual

@ Mas informacién a karla.vega@uam.cr
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Relatos de quienes sobresalen en sus estudios y han
logrado abrirse camino en el ambito profesional de
Disefio & Comunicacion.

Si sos profe de la Escuela de Disenio & Comunicacion de
Universidad Americana y proponer a alguién para esta
seccion de Vola2, envia tu solicitud o propuesta al
siquiente correo:

ariana.castro@uam.cr



La VICTORIA mas
CRANDE de todas

Hola, soy Victoria Jiménez Merlo y voy a
platicar un poquito sobre mi experiencia en
la U. Algo que puedo recalcar, es que mi
paso por la universidad ha sido,agridulce. Sé
gue puede sonar a que no estoy
comenzando con buen pie, pero prometo
aclararlo poco a poco.

Desde nifa, he sido una persona inquieta.
Me encantaba dibujar encima de todo lo
gue encontraba (hasta las paredes e incluso

ropa). El arte y la comunicacion se
convirtieron en las dos fases mas
importantes de mi infancia, ambas se

mantienen firmes al dia de hoy. Por eso, a
mis 17 anos, una Victoria muy joven tenia
clarisimo lo que buscaba para el futuro, una
carrera que lograra fusionar las 2 por
completo. Y asi llegué a

Diseno Publicitario.

Como estudiante becada,

puedo decir que desde el dia

uno que pisé la 'U, valoré
profundamente que me ayudaran
socioecondmicamente a pagar mi
sueno, que siendo totalmente
honesta, sin una beca, simplemente
no hubiese logrado continuar mis
estudios, y que UAM me diera la
oportunidad de iniciar y
seguir hasta el final, es algo
que llevaré siempre en el
corazon.

La experiencia es agridulce
porque me tocd hacer
malabares: estudiar, tener mi
emprendimiento y trabajar
para una empresa al mismo
tiempo. Hubo desveladas

terribles, muchisimo llanto, porque mi dia
era ir del trabajo a la 'U' y luego a la casa a
hacer tareas vy prepararme para
exposiciones. Fue un esfuerzo enorme, pero
al final, todo este sacrificio valié la pena. De
hecho, hoy estoy en mi ultimo cuatrimestre
llevando bloque completo, y si, estoy
agotada, pero muy feliz de toda Ia
experiencia que tengo ahora.




Hoy puedo decir con orgullo que tengo un trabajo estable y que ejerzo la profesion que
estudié. Pero el verdadero tesoro de esta etapa son las personas que gané: companeros,
companeras y profesores que fueron mucho mas alla de sus titulos. Hoy son colegas y
amigos que, créanme, me tendieron la mano muchisimas veces cuando mas lo necesité.
Si me preguntan, puedo recomendar la universidad a ojos cerrados. Es un lugar donde no
solo adquiri conocimientos técnicos, sino que me vio crecer y formarme por completo
como persona y profesional.

Por eso, mi mayor agradecimiento a la universidad no es solo por la educacion, sino por el
desafio que me puso enfrente. El titulo que estoy a punto de recibir es, para mi, si es el que
mMas pesa. Pesa por todas esas horas extra, por el compromiso de estudiar con una becay
por haberlo luchado con trabajo duro dia tras dia. Y eso, para mi, es la victoria mas grande
de todas.

Proyecto destacado de Vicky
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Carrera: Docente:

Diseno Publicitario Ariana Castro Yargas

Curso: Periodo:

Produccion Grafica 1€ 2025
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Curso:

Seminario de Promocion de Ventas Graficas

Docente:

Karla Vega Vargas
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seccién de Vola2, envia tu solicitud o propuesta al
siquiente correo:

ariana.castro@uam.cr




Disenadores vs Algoritmos: i
La batalla que NADIE pidio

En los Ultimos anos, la inteligencia artificial
ha entrado con fuerza en el mundo del
disefo, levantando tanto emocién como
sustillo entre disefadores. Para muchos, la
IA parece una amenaza directa; para otros,
es una herramienta poderosa que puede
[levar |la creatividad a otro nivel. La verdad, es
que el balance esta en reconocer que la IA
no viene a sustituir la mente humana, sino a
trabajar con ella.

Entre los beneficios mas claros esta la
rapidez. Las herramientas de IA generan
bocetos, paletas de color, layouts y hasta
ilustraciones en segundos, lo que permite
acelerar procesos que antes tomaban horas.
Plataformas como Adobe Firefly,
Midjourney y DALL-E sirven para crear
referencias visuales, explorar estilos o
probar direcciones creativas sin tener que
invertir demasiado tiempo desde el inicio.
Ademas, la |A ayuda a automatizar tareas
repetitivas como redimensionar artes o
limpiar imagenes liberando espacio mental
para que el disenador se enfoque en la parte
mas conceptual.

Sin embargo, también existen amenazas
gue no hay que hacerse de la vista gorda.
Una de las principales es la pérdida de
identidad visual si se abusa de lo generativo
y se deja que el algoritmo decida por
completo. Muchas herramientas funcionan
con modelos entrenados en imagenes
existentes, lo cual puede generar resultados
repetitivos, poco originales o incluso
polémicos por temas de derechos de autor.

Otro riesgo es que algunas empresas
quieran reemplazar talento humano
creyendo que “la maquina lo hace igual”,
cuando en realidad la IA no entiende
contexto cultural, estrategia o emociones
como lo hace un disefhador real; por ejemplo
el ultimo comercial navidefo de Coca-Cola.

El punto de equilibrio estd en usar la IA
como aliada. Los modelos generativos
pueden servir para ampliar la curiosidad,
abrir caminos creativos y probar ideas que
quizd uno no imaginaba. Adobe, por
ejemplo, ha integrado Firefly y funciones
como Generative Fill y Generative Expand
directamente en Photoshop e lllustrator,
dandole a los disefnadores un “superpoder”
que agiliza la produccion sin eliminar el
criterio humano. Al final, lo que realmente
marca la diferencia es la capacidad de
analizar, decidir y dirigir el proceso creativo,
algo que ninguna |IA puede replicar del todo.

Entonces, ;complices o enemigos? La IA
puede convertirse en competencia si se usa
sin criterio, pero cuando se integra como
herramienta estratégica, se vuelve una
colaboracion que impulsa el diseno hacia
nuevas posibilidades. El futuro del disefo no
es escoger entre humano o maquina, sino
aprender a mezclar ambas capacidades
para crear de forma mas inteligente, mas
rapiday mas original. En lugar de temerle, lo
ideal es dominarla: entender como
funciona, cuando usarla y cuando decir
“suave, aqui manda mi criterio”
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Un pais “Pura Vida”’

el potencial del Marketing de Guerrilla en €Costa Rica

Costa Rica es un pais con 5,162,500 ticos que
se caracterizan por ser amables, cordiales y
amantes del “pura vida”, sociales vy
buscadores de soluciones practicas, pero
fuera de lo comun, ;Qué mejor entorno para
crear marketing disruptivo?

Ante un mercado sumamente cargado de
estrés, rutinas que cada vez van mas rapido,
nace en 1987 el Marketing de Guerrilla,
popularizado por Jay conrad Levinson;
disefiado para pequeiias empresas,
enfocado a la psicologia humana las
experiencias, inclindndose a las nuevas
relaciones sin olvidar las ya creadas.

A diferencia del marketing normal, busca:

- Originalidad e innovacion.

- Premiar al ingenio, buscando medios no
sobrevalorados.

- Mensajes mas fuertes que sorprendan,
gue sean de larga duracion, que se
gueden impregnados en la mente de los
consumidores.

Mas que solo el BTL que todos
conocemos, existen mas opciones por
explorar:

Para aquellos que gustan de ponencias que
les sacan de la rutina de las rutas que
transitan dia con dia, tenemos el Street
Marketing, el cual se lleva a cabo en las
calles e interactua directamente con las
personas para generar impacto y
recordacion.

Muy parecido al Marketing Ambiental, el
cual busca utilizar espacios donde
transitan muchas personas, para integrar
anuncios y comunicacion, aprovechando
elementos del entorno.

¢Quién no gusta de llevarse a casa un
recuerdo de una marca? Una bola
antiestrés, lapiceros o inclusive hasta una
taza, pequenos objetos cotidianos de los
que las marcas se aprovechan para crear
comunicaciéon y formar parte de
nuestras vidas. Y aln mejor si este objeto
cotidiano nos provoca una sensacion o
experiencia, como parte del marketing
experiencial.

Teletransportémonos a la época navidena,
en el centro de nuestra capital... mientras las
personas caminan por la Avenida Central,
artistas comienzan a interpretar desde las
ventanas de edificios histéricos la melodia
del Cascanueces, guiando al publico hacia el
Teatro Nacional y anunciando su regreso.
Una experiencia inesperada e inolvidable
para quienes transitan por el centro de San
José. ¢Quién esperaria que transitando
por el centro de San José escucharia la
interpretacion en vivo de un clasico? y
¢A quién se le olvidara ese momento?

Rapidamente, ese mensaje se propagaria
en todas las redes sociales, generando
interacciones, compartidos, alcance,
todo esto y mas, luego de recitar una
melodia clasica en un lugar en donde
nadie se lo esperaria.

Esto busca el Marketing de Guerrilla, que
sin importar su tipo, se creen conexiones
entre las marcas y las personas que no
solo generen compras, sino que puedan
ayudar a construir esas relaciones largas
y duraderas cliente - marca - producto,
gue tanto desean, pero de una manera
diferente, mas atractiva y cercana para con
su publico.
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= Un vistazo a lo que esta pasando en el mundo creativo:
novedades, cambios y temas que necesitas conocer.

X Si sos profe de la Escuela de Diseno & Comunicacion de
Universidad Americana y proponer algun tema para .
esta seccidn de Vola2, envia tu solicitud o propuésta al
: siquiente correo: - - -
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«gl diseno vuelve a ser nuestro:

se planta

frente al monopolio”

Affinity ha llegado a romper un poco con el
monopolio de Adobe. Si bien ya existia
desde hace varios anos y muchos
disefadores ya lo aclamaban y habian
hecho el cambio a esta plataforma, es ahora
—con la compra por parte de Canva—
cuando se vuelve aun mas reconocida.
Sobre todo porque, gracias a esta alianza, es
gratis, partiendo de la idea de libertad
creativa. Lo anterior es posible porque lo
dnico que requiere suscripcion de Canva
Pro dentro de este sistema son las
herramientas de |A integradas. Solo este
punto ya tiene muchisimo peso a la hora de
competir con Adobe.

Muchos disefladores y creadores de
contenido han venido compartiendo sus
experiencias, ademas de varios tips y
tutoriales. Si bien tiene algunas diferencias,
es un gran plus que permita importar
archivos PSD, Al, IDML, DWG, entre otros,
conservando sus capasy estructura.

Otro aspecto que muchos destacan es la
sensacion de “ligereza” al trabajar con
Affinity. Los programas son rapidos, no
consumen tantos recursos y funcionan sin
complicaciones incluso en computadoras
de gama media. Esto hace que el proceso
creativo se sienta mas fluido y accesible,
especialmente para quienes no cuentan
con equipos de alto rendimiento pero igual
buscan herramientas profesionales.

Fernanda

Ferndndez Fernandez
Hormiga

Ademas, en un mundo donde muchos
disefadores ahora utilizan iPad para crear
sus artes o bocetos, Affinity promete un
proximo lanzamiento para estos
dispositivos. Y, si tomamos como referencia
los programas ya existentes de la marca, su
interfaz tanto en computadora como en
tableta es practicamente la misma. No hay
una curva de aprendizaje como en
[llustrator, donde la versién de escritorio es
completamente distinta a la del dispositivo.
Otro punto a favor de Affinity es que el
usuario puede crear su propio Studio, que
es basicamente un espacio de trabajo
donde se pueden combinar herramientas
de distintos programas usando solamente
las que mas necesitas. También se puede
personalizar con tu logo, un icono, tu
nombre, tu marca o tus iniciales: vos decidis
gué tan creativo hacer tu espacio. Affinity
literalmente nos da un entorno que se
siente muy propio, muy personal, algo que
Adobe NO ha hecho en todos estos afnos.
Cabe recalcar que, si bien Affinity como
marca existe desde hace aproximadamente
11 anos (para la fecha en que se crea esta
revista), esta nueva version es muy reciente:
tiene apenas un par de meses. Asi que, si ya
es bastante prometedora, lo que se viene
luce aun mas esperanzador para un futuro
no muy lejano.




Artes tomados del instagram de @ellsphee
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Calendario

Periodo de lecciones:
Del Lunes 12 de enero al

Sabado 25 de abril 2026




[ Proceso

Actividad

Periodo

®

Matricula

Matricula Ordinaria para cursos regulares y por suficiencia
Matricula Extraordinaria para cursos regulares y por suficiencia

Del lunes 17 de noviembre 2025 al domingo 11 de enero 2026
Del lunes 12 de enero al domingo 25 de enero 2026

Retiro de materias

Con Un 100% De Reconocimiento

Con Un 50% De Reconocimiento (Semana 1)
Con Un 25% De Reconocimiento (Semana 2)
Con Un 0% De Reconocimiento (Semana 3)

Del lunes 17 de noviembre 2025 al sabado 10 de enero 2026
Del lunes 12 de enero al sabado 17 de enero 2026
Del lunes 19 de enero al sabado 24 de enero 2026
Del lunes 26 de enero al sabado 31 de enero 2026

Cambio de materias

Cambio De Materias Sin Costo
Cambio De Materias Con Costo

Del lunes 17 de noviembre 2025 al sdbado 10 de enero 2026
Del lunes 12 de enero al sabado 24 de enero 2026

matriculadas
Primer Pago Mensualidad De Pagaré 01 de febrero de 2026
Segundo Pago Mensualidad De Pagaré 01 de marzo de 2026
Pagaré Tercer Pago Mensualidad De Pagaré 01 de abril de 2026

<)

Inscripcion de Titulos

Tramite Inscripcion De Titulos (Bachillerato, Licenciatura, Maestria) (e reaiza en Linca)
Tramite Inscripcion De Titulos Técnicos (Se Realiza En Linea)
Evento De Graduacién Titulacion (Fechas Tentativas)

Del lunes 12 de enero al viernes 23 de enero 2026
Del lunes 02 de marzo al viernes 13 de marzo
Viernes 17 de abril 2026

6

Inscipcion de
Trabajos Finales
de Graduacién
(TFG)

Periodo De Inscripcién (Y Pago De Defensas Segtin Corresponda Por Plan De Estudios)
Periodo De Defensas (Segtin Fecha Y Hora Que Determine La Carrera)
Fecha Méxima Para Entrega De Actas De TFG A Registro

Del lunes 13 de abril al sdbado 18 de abril 2026
Del lunes 20 de abril al sdbado 25 de abril 2026
Del lunes 27 de abril al sdbado 02 de mayo 2026

®

Examenes

Evaluacion: | Parcial
Evaluacién: Il Parcial
Evaluacion: Final
Examenes Extraordinarios

Entrega De Notas Examenes Extraordinarios
Examenes por suficiencia
Matricula y pago

Aplicacion
(El Noveno Domingo Del Cuatrimestre, Hora Programada Por Academia)

Ultimo Dia Para Entrega De Actas (Notas Suficiencias) A Registro

Del lunes 09 de febrero al sabado 14 de febrero 2026
Del lunes 16 de marzo al sdbado 21 de marzo 2026
Del lunes 20 de abril al sabado 25 de abril 2026

Del lunes 27 de abril al sdbado 02 de mayo 2026

Del lunes 04 de mayo al sabado 09 de mayo 2026

Del lunes 17 de noviembre 2025 al sabado 24 de enero 2026

Domingo 15 de marzo 2026

Del lunes 13 de abril al sdbado 18 de abril 2026

Académico

Cursos MDHP
Evaluacién Docente

Feriados Oficiales Para Afio 2025

Entrega de notas finales

Del lunes 26 de enero al domingo 08 de marzo 2026

Del lunes 02 de marzo al Sabado 15 de marzo 2026

Jueves Santo 2 de abril
Viernes Santo 3 de abril
Sabado 11 de abril Dia de Juan Santa Maria

Del lunes 27 de abril al sdbado 02 de mayo 2026

Técnicos
Bimensuales

Matricula Ordinaria

Matricula Extraordinaria SIS
(cuando hay 2da semana extraordinaria es para casos especiales)

Clases

Periodo 60:
Del lunes 1 de diciembre de 2025 al domingo 11 de enero de 2026

Periodo 61:
Del lunes 23 de febrero de 2026 al domingo 8 de marzo de 2026

Periodo 60:
Del lunes 12 de enero 2026 al domingo 25 de enero de 2026

Periodo 61:
Del lunes 09 de marzo 2026 al domingo 22 de marzo de 2026

Periodo 60:
Del lunes 12 de enero 2026 al sabado 07 de marzo de 2026

Periodo 61:
Del lunes 09 de marzo 2026 al sabado 02 de mayo de 2026




Una nueva etapa para

el talento creativo:

el regreso de

Reactivar El Hormiguero es mucho mas que
retomar un proyecto académico: es volver a
encender una chispa que impulsa, inspira
y abre caminos. Desde la Escuela de
Diseno & Comunicacion de Universidad
Americana (UAM), este espacio vuelve a
fomparsd ida ML icemal 'Aih
laboratorio creativo
Inhouse, donde las ideas
se  transforman en
proyectos reales vy
donde cada estudiante
encuentra una
plataforma
auténtica para
mostrar su
talento.

El Hormiguero renace ahora con una vision
mas solida y estratégica: convertirse en una
vitrina nacional para las capacidades
creativas de nuestra comunidad estudiantil.
Aqui, las y los estudiantes no solo disenan;
construyen criterio, experimentan con
metodologias profesionales y aprenden a
comunicar desde la experiencia. Cada
entrega, cada campafa y cada propuesta
pasa por un ejercicio profundo de
pensamiento critico, disciplina creativa
y trabajo colaborativo, dando como
resultado el tipo de profesional capaz de
competir y brillar en la industria actual.

Esta edicion de Revista Vola2 celebra ese
renacimiento y abre sus paginas para
documentar un proceso de crecimiento
qgue ya comenzd. Queremos invitarte a
acompafarnos en esta nueva etapa: a
observar cdmo evolucionan las ideas,
como se consolidan las competencias,
como se fortalece el sentido de
pertenencia y cémo el talento joven
encuentra un espacio seguro para
expresarse con autenticidad.

Te damos la bienvenida a esta jornada
creativa. Sé testigo de la transformacion
gue ocurre cuando una escuela decide
creer, invertir y apostar por Ila
innovacion desde adentro. El Hormiguero
vuelve a latir, y con él, una generacion
entera de mentes creativas que estan listas
para dejar huella.

Licda. Karla
Vega Vargas

Directora Académica
Diseno & Comunicacion




. Anuncios Generales

@ Diseiio & Comunicacion: jnos movemos al corazén de la U!
A partir del 1C 2026, la Escuela de Disefo & Comunicacion estara concentrada 100% en la
Sede Central.

Si estas pensando en estudiar con nosotras/os o ya sos parte de la escuela, anotd estas
rutas para llegar sin enredos:

Maps:
https://bit.ly/4jaz7gn
Waze:

https:/bit.ly/4jazm§;j

iTe esperamos para seguir creando, disefando y comunicando desde nuestra nueva casa!

@ El Hormiguero te esta buscando
Si querés formar parte del proyecto académico inhouse El Hormiguero, estar metido de
lleno en proyectos reales y sumar piezas a tu portafolio, este es tu momento.

Podés enviar tu solicitud por medio del forms que se comparte cada cuatrimestre en las
redes sociales de UAM.

Y si querés mas detalles sobre como funciona el proyecto, roles y requisitos, visita:
https://uam.ac.cr/el-hormiguero

@ Escribi, vola y publica en Revista Vola2
Si sos estudiante y te gustaria ver tus articulos publicados en la Revista Vola2, queremos
leerte. Podés enviarnos tus ideas, temas o borradores iniciales al correo:

ariana.castro@uam.cr
karla.vega@uam.cr

Animate a compartir lo que pensas, investigas y creas: la revista es una vitrina para tu voz
y tu talento.



https://bit.ly/4jaz7qn
https://bit.ly/4jazmSj
https://www.uam.ac.cr/el-hormiguero
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Serie Effie College 2025
Serie Académica
Certificado para Escuela de Administraciony Contaduria
Graficos para Repositorio de la Escuela de Educacion
Reactivacion de Revista VOLA2
Actividades parala Escuela de Disefio & Comunicacion
Videos para Departamento de Admisiones
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Con Quienes
Colaoovramos ?

Escuela de Ingenieria
Escuela de Disefio & Comunicacion
Rectoria
e Academia
, Mercadeo
4 Escuela de Derecho
/ Escuela de Terapia Fisica
) Escuela de Educacion N
/ Escuela de Ingenieria en Sistemas N
/ Escuela de Administraciony Contaduria \
4 Departamento de Admisiones

______ ) Actividades %
Vestacadas

, Effie College 2025
’ Halloween

= Pasitos de Hormiga

Semana VOLA?2
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- “Somos Hormigas, /
tenemos hambre de aprender, de crecer,
'y de dejar su huella, aunque sea
peqguena, en algo mas grande que ella

misma.” |
Aviana Castyo _ }{

VOLA2
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