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Los trabajos impresos en el acta estan basados en casos reales y
ficticios de productos o servicios que podemos encontrar en el mercado y
otros que no. Los mismos no tienen ningdn tipo de relacion comercial con
marcas, servicios o productos de los que puedan asemejarse. El objetivo
principal de estos proyectos es cumplir a plenitud los contenidos del plan
de estudio de los diversos cursos que se imparten en la UAM.

El contenido interno del Acta es de caracter estrictamente Academico.
Las ideas y visualizaciones de los trabajos originales, son derechos
intelectuales de sus creadores, asi como el deber y responsabilidad por la

veracidad de su creacion.

Contactenos:
agutierrez@uam.ac.cr

esc_disenoycomunicacion@uam.ac.cr

Editonal

© El Acta de Diseno y Comunicacion, tiene

como objetivo el trabajar como un canal de
comunicacion, entre la Escuela de Diseno y
Cormunicacion de la UAM, y la industria de la
Publicidad, el Disefio y el arte.

La Revista fue creada con un Gnico objetivo:
incentivar la calidad creativa en disefio,
estrategias, arte, fotografia y materias a fin,
para demarcar niveles de exigencia y calidad
en proyectos exclusivamente universitarios,
que a futuro podran ser usados como punto
de referencia del "book” profesional, de cada
uno de los alumnos de la Escuela.

Mejorar la union entre la Industria de la
Cornunicacion y las Escuelas de Disefio es
de suma importancia, la industria demanda
un perfil profesional determinado y nuestro
compromiso es brindar una educacion
integral que les permita a nuestros alumnos
tenerlo, asi como el compromiso personal
de nuestro estudiante de dar lo mejor de

si, buscar su talento y tener Ja disposicion
de encontrar el aprendizaje por sus propios
medios, para estar actualizados.

Estas son las bases de una estructura
Académica de formacion integral, que
ofertara profesionales con sentido comun y
pro-activos para desarroflar proyectos con
un gran desenvolvimiento, que destaquen

y hagan la diferencia y provoguen un
crecimiento de calidad creativa en nuestro
medio.

Les invito a que conozcan los mejores
trabajos de la Escuela de Disefio y
Comunicacion de la Universidad Americana,
en esta segunda edicion.



ESTRATEGIA
FPUblicrtana

"/ En esta categoria entran
a concursar traba-
jos donde se realizan
proyectos estratégicos
de comunicacion, con
una logistica y proposito
definido en clase. Algu-
nas de las clases que
participan son: Campaia
I'y ll, Estrategia creativa
y publicitaria, Técnicas
de analisis conductual,
Talleres creativos, entre
otras.
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Dogfashion
Paula Segura

Diana Villanueva

Ana Carolina Gross
Juan Pablo Cordero
Marco Vinicio Rodriguez

Bamboo

SV TOAR ES NOCIVO PARA LA SALUD



ig ® | 0s Disenos Publicitarios
i S0ON CUrsos gue se
imparten en el primer
ano de carrera del
v Bachillerato en Disefio
Publicitario. Estos cursos
que se realizan tienen
' 're el objetivo de ensenar
el\ | técnicas manuales
en disefio asi como
conceptos y tendencias
e basicas en la composicion,
T color, estilo y creatividad

I para desarrollar

| proyectos completamente
ee | hechos a mano.

Maternal y Preescolar bli
M.‘a)nai-‘a‘rc PIPYTMPRISMR  Aprender, Ser, Crecer

MMWM ‘ Noé Arias

Disena il

Tipografia
Andrea Diaz
Disefio |

Krik Krak
Veronica Carranza
Diseno |l




Recorrido Visual
Steve Cardenas
Diseno |

Vitrina

Byron Murillo
Marco Rodriguez
Hairo Araya
Vitrinas y escaparates

Balance
Michael Guzman
Diseno

Chocolato
Emilia Solano
Diseno i




DIBUJO
PuUolicrtano

vak L0s Dibujos
Publicitarios son
cursos donde el
alumno puede
externar toda su
creatividad plastica
basandose en
distintas técnicas
de dibujo.
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El Zarpe

Luis Diego Zamora

Técnica: Lapicero



Auto retrato con antepasado de Francisco Amighetti
Jenny Corrales ® Técnica: Lapiz de color

Mujer
Maria F. Angulo
Técnica: Oleo

lguana
Carolina Acufa

Técnica: Pilots




Lic. Luis Fernando Villalobos Leiva
Periodista y Abogado

Manuel Castells, un catalan convertido en
ciudadano del mundo -nacio en Barcelona,
Espana- impartio en Costa Rica, hace pocos
meses, una magistral leccion sobre la revolucion
de la tecnologia de la informacion, la innovacion,
el contexto del cambio social -es sociologo y
abogado- y la cultura de la virtualidad real, temas
a los cuales ha dedicado su vida.

Castells ha coeditado mas de dos docenas de
obras, pero la esencia de su pensamiento la ha
resumido en tres grandes tomos titulados LA
ERA DE LA INFORMACION, cuyo volumen | se
titula “LA SOCIEDAD RED”obra en la cual tardo
doce anos, demostrando asi que los genios, sin
una gran dosis de tenacidad y esfuerzo, dificil-
mente completan su labor. Su segunda obra la
denomina EL PODER DE LA IDENTIDAD vy la
trilogia la complementa el volumen titulado FIN
DEL MILENIO.

ed.)

LA SOCIEDAD RED:

UNA VISION GLOBAL

LA ERA
INFORMACION

Manuel Castells

No desarrollo, en esta invitacion gestada por la
Fundacion Omar Dengo, por razones de tiempo,
los grandes temas recurrentes en su obra: los
movimientos sociales registrados ante el nuevo
orden global, la exclusion social, la evolucion de
la productividad en el sector empresarial, el
gasto en tecnologia de la informacion por cada
trabajado Y el movimiento ecologista al cual lo
ha calificado como el reverdecimiento detyo.
Eso si no dejo de lado la politica informacional,
donde también esbozd sobre las muertes reg-
istradas en los diversos confines del globo -por
las secuelas de la guerra- el fin del patriarcado,
el industrialismo, el capitalismo y el estatismo
como modos de desarrollo y produccion., temas
gue han ocupado su analisis permanente.

El colapso de la Union Soviética
Escribio ademas como la perestroika -impulsada
por Mijail Gorbachov- no llego a buen puerto
y s& produjo el colapso economico de la Union
Soviética. Para elaborar su teoria vivio una larga
temporadas en Moscl analizando el proceso
politico en sus fuentes primarias, donde conto
con la entusiasta colaboracion de Emma Kise-
lyova- Castell -su conyuge, de origen ruso- lo
cual permitio ahondar en forma magistral sobre
el tema.

“Las economias de todo el mundo se han hecho
interdependientes a escala global, introduciendo
una nueva forma de relacion entre economia,
Estado y sociedad en un sistema de geometria
variable” sefala una de sus frases; agregando



ademas que " el derrumbamiento del estatismo soviético
y la subsiguiente desaparicion del movimiento comunista
internacional han minado por ahora el reto historico al
capitalismo, rescatado a la izquierda politica { y a la teoria

‘ ‘ I_a meﬂte humaﬂa . marxista} Jdela atr‘acci(?n fatal d.el marxismao-leninismo,
eS Uﬂa fuerza d@CISIVEi’ , puesto fin a la guerra fria, reducido el hqlgcausto y )

alterado de modo fundamental la geopolitica global.

Este intelectual le ha dedicado largas horas al desarrollo
de un marco teodrico sobre el ascenso de la cultura de
los medios de comunicacion de masas v la diversificacion
de las audiencias, donde el tiempo, el espacio y la socie-
dad les denomind como “la orilla de la eternidad”.

En su quehacer cultural tampoco se le han escapado
temas como las alianzas estratégicas de las grandes
empresas y su interconexion mundial, la tecnologia de la
informacion y las politicas estatales, que han revertido
las proyecciones de empleo para este nuevo siglo. Su
analisis no ha dejado lado como las conexiones perver-
sas de la economia criminal mundial estan creando un
nuevo modelo econdmico.

Tampoco ha dejado de la mano otros temas candentes
como la unificacion de Europa a través de la globalizacion,
la identidad y el estado red. Los temas puntuales sobre
O orex 769 el desarrollo y la crisis en el Pacifico asiatico, donde han
convergido, en un nuevo establecimiento economico, la
globalizacion y las politicas de Estado, han sido parte de
su accionar como intelectual perseverante.

CWEARHOUSE

Lenguaje global

Para este profesor universitario de la Universidad de
Berkeley, en California, “..nos encontramos en un nuevo
principio de una nueva historia, que también, como en
otras épocas, serd hecha por los hombres y mujeres a
partir de sus proyectos, intereses, suefos vy pesadillas.”
Para dejar en claro su origen sefala ademas que “Mi -
identidad lingtistica se expresa en castellano (aunque me
sienta catalan) pero escribi en inglés, en el lenguaje de
comunicacion global, el latin de nuestro tiempo (con mis
respetos para el latin una lengua mas elegante).”

Vale la pena retomar los escritos de Manuel Castells,
este moderno comunicologo, quien a través de su pro-
duccion multicultural ha creado un nuevo panorama en
el campo del conocimiento, donde la microelectronica,

y la utiizacion de las computadoras y las telecomunica-
ciones han asentado un imperio denominado Internet,
quiza el medio tecnologico mas revolucionario de la
denominada era de la informacion.

Ha quedado para la historia el Manuel Castells que fue
expulsado de su propio pais por el régimen franquista.
Los espafoles lo deportaron a Francia, donde poste-
riormente lo vincularon con los disturbios estudiantiles
de mayo del 68, por lo cual también es expulsado. Liega
a los EEUU, donde cristaliza su pensamiento y accion,
como investigador y pensador en el campo de la comuni-
cacion, para crear y desarrollar conceptos prodigiosos
como innovacion y creatividad, educacion virtual a distan-
cia, era de la informacion, economia del conocimiento, ad-
dobado todo con una frase lapidaria: “ la mente humana
es una fuerza decisiva”.

BUSINESS Co.
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En esta categoria, cuatro cursos ,
= de segundo y tercer afo de

carrera entran a participar. Desde

ilustraciones, fotomontajes, y

trabajos de diagramacion y arte

final, son elegibles para concursar.
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Fotogratia

- ]

El cielo en el Agua ® Rebeca Morales

O Fotografia es uno de los
cursos de Publicidad y
Diseno donde el alumno
visualiza su creatividad
grafica a traves del lente.
Algunas de las fotografias
pueden ser modificadas
para dar conceptos
semanticos distintos.

Sanatorio Duran, Cartago. Fotografia y retoque: Christian Quiros.

El Sanatorio ® Cristian Quirocs




Guitarra
Rodrigo Gutiérrez

Transformacion, Mona Lisa
Paul Vincent
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Técnica Bulboe Andrea Padilla




@ n esta categoria los
trabajos finales del “
curso de Produccion
audiovisual concursan,
segln con ciertos
criterios de calidad
definidos por la
Universidad. =

Lily
Producciones
Zodiac

Paula Segura

Alex Calvo

Joseé Mufiz

José Miguel Muioz
Diana Villanueva
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Cuando Desperte
Jonathan Arce
Paola Sanchez

Laura Sequeira

Joselyn Castro
Banny Alvares
Michael Tercero
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ARANOIK
A PRESENTA
Podemos Hablar
Carolina Carballo .
Gerardo Cheves "%
Liseth Rojas \\ A l, L \" 5 ¥ Nﬂ, - Si deseas saber mas acerca de estos trabajos
Augusto Vives / " Iy ; ¥ o o NPT -

puedes ingresar a la pagina:

Daniel Salazar www.video.com clave de hasgueda tv-uamer




Bolsa de
empleo .

¥ Razones por las cuales nos debes elegir:

levamos el disefio en el ama

SOMOS creativos
responsanies

conocemos el verdadero valor del trabajo

@o

ESCUELA DE DISEMO Y COMUMICACIOU
UNIVERSIDAD AMERICANA

' mas de 6500 alumnos postulantes. Si su empresa tiene una vacante, pa
tros a: esc_disenoycomunicacion@uam.ac.cr Y &

IS datos personales para afiliarte, nombre, teléfono, carrera v camé



excelentes ideas

Pensando en el bienestar de la Escuela de Diseno y Comunicacion hemos adquirido
nuevo equipo de excelente calidad con el cual podras realizar grandes trabajos.

* Con solicitud previa

-

UNIVERSIDAD AMERICANA
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