? Versatilidad

Inspiracidn
Visidn




m

LA U QUE TE ENTIENDE

EDITORIAL

Los trabajos impresos en el acta, estan
basados en casos de productos o servicios
reales que se pueden encontrar en el
mercado y a la vez otros casos los cuales
son ficticios. Los mismos no tienen ningun
tipo de relacion comercial con las marcas,
servicios o productos de los que puedan
asemejarse. El objetivo principal de estos
proyectos es cumplir a plenitud los
contenidos del plan de estudio de los
diversos cursos gue se imparten en la UAM.
El contenido interno del Acta es
estrictamente académico. Las ideas vy
visualizaciones de los trabajos originales,
son derechos intelectuales de sus
creadores, asi como el deber vy
responsabilidad por la veracidad de su
creacion.

A partir de ésta octava edicion, el nombre
que recibira la revista sera "Acta Vola2
disefio & comunicacién”. Les invito a que
conozcan los mejores trabajos de la Escuela
de Disefio y Comunicaciéon de la
Universidad.
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ran a concursar trabajos donde se '

realizan proyec ratégicos de comunicacion, con l
una logistica y proposito definido en clase. Algunas de

las clases que participan son: Campanfa | y Il, Estrategia l

Creativa y Publicidad, Tecnicas de Analisis Conductual, l

Talleres Creativos, entre otras. |
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ESTRATEGIA
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David Sanabria
Campania Il

la LUZ
del injcio

N

¢Y MIS DERECHOS ?

Katherine Anchia Barrios
Sociologia aplicada a la publicidad

g ‘ deliffelo

Stanley Fernandez Obando
Diego Zamora

Cindy Brenes Fernandez
Campana Il

® Estrategia ® 3



En esta categoria, cuatro cursos de segundo y tercer
ano de la carrera entran a participar. Desde ilustraciones,

DD

DISENO DIGITAL

fotomontajes, hasta trabajos de diagramacion y arte final,
son elegibles para concursar.
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Izquierda:
José Maria Retana Araya
Disefio por Computadora |

algo miejol que un
simple

wewlamundalcom Mundial

Mauricio Pérez Sanchez
Disefio por Computadora IlI

Katherine Anchia Barrios Katherine Anchia Barrios
Disefio por Computadora Il Disefio por Computadora |



Comparte con nosotros
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tella24s56 0128 WhacCallfoinia,Sanleosé,@osiaRilca

Comparte con nosotros Comparte con nosctroi

Coronado, 250mis Sur del BCR
www.kaffacafe.com
Tel: 2292-3552

Zestaunante

Gitana

Adrian Acosta V.
Dennis Cedefio A.
Joése Maria Chacon H.
Sofia Hernandez V.
Joshua Mufioz R.
Diana Navarro C.

Disefo Digital

Kaffa Café

Jéssica Arias V.
Mauricio Fernandez L.
Bryan Garcia J.
Stephanie Gémez R.
Katherine Quesada C.
Paola Ramirez V.

Billy’s Delicious Food
Mailine Araya G.
Oscar Brenes Z.

lleana Carranza Q.
Pablo Quesada C.
Catherine Rojas C.
Patricia Zufiga G.
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Es uno de los cursos de Publicidad y Disefio donde el
alumno visualiza su creatividad grafica a través del lente.
Algunas de las fotografias pueden ser modificadas para dar
conceptos semanticos distintos.
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Izquierda:
Estefania Martinez
Fotografia Publicitaria

Javier Aleman
Fotografia Publicitaria

DKNY

DONNA KARAN NEW YORK ~ 1

www.dkny.com

Jorge Guillén
Fotografia Publicitaria

Carlos Russel
Fotografia Publicitaria



Izquierda:
Ivan Solano
Fotografia Luces

Claudia Solano
Fotografia Luces

Maria Fernanda Chaves Mauricio Pérez
Fotografia Urbanismo Fotografia Artistica

® Fotografiae 7




Comunicacion verbal
y no Verbaldesde el hombre dFCaAjCoO

El origen de la Comunicacion
Verbal fue producto de Ila eminente
necesidad del hombre primitivo para
poder comunicarse; los primeros arcaicos
tuvieron que acostumbrarse a vivir en grupos
familiares en las planicies de Africa, dada su
extrema debilidad y fragilidad frente otros
animales ‘africanos, adoptdé una forma de
vida colaborativa que lo obligd a ir mds alld
de la simple actividad innata e intuitiva. De
manera que, para cooperarse mutuamente,
tuvieron a la vez que desarrollar formas
de comunicacién, y asi fransmitir lo que el
pensamiento daba lugar, y es por eso que el
lenguaje puede tomar sentidos en masa.

Asi, el lenguaje humano propiamente
dicho puede contar con 30 000 o 40 000 anos
de existencia.

Es de suponer que en estos tiempos la
comunicacién  no sélo se referia a las
formas habladas, sino
que, hace muchos anos
cuando apenas existia el
lenguaje, los humanos

se comunicaban no
verbalmente, aunque
muchas veces
inconscientes, a
través de unlenguaje
rudimentario,
conceptualmente

pobre y vinculado con ofras

formas de emision: tipos de adornos, arreglos
u ornamentos especiales en las armas e
instrumentos musicales, los cuales tuvieron
sighificado paraimplicarmensajes hacia otros

. grupos del clan. Esto, evidentemente, como

hasta nuestrasdUlAS

parte inherente al proceso de evolucion del
hombre y de sus diferentes manifestaciones,
tanto artisticas como de comunicacion, da
origen al concepto de comunicacion verbal
(lenguaje hablado) y no verbal del hombre
moderno, entre los que hoy dia se destaca
el teatro y por ende, diferentes estudios de
las desiguales habilidades histrionicas del
hombre actual.

Asi,contextualizandoelconceptoteatro
en el dmbito contempordneo y para nuestros
intereses en el campo de la educacion, se
puede mencionar que el teatro forma parte
de las técnicas pedagodgicas utilizadas para
desarrollar las capacidades de expresion y
comunicacion de los alumnos y las alumnas
concentrdndose no sélo en habilidades
lingUisticas (leer, escuchar o hablar) sino,
sobre todo, en la habilidad de comunicar.
Cabe mencionar que, por definicion, el
teatro del griego Theatrén es la rama del
arte escénico relacionada directamente
con la actuacién y que, como es sabido,
representa historias frente a una audiencia
usando como medios de expresion, discursos,

gestos,  escenografias, mimicas, sonidos

y espectaculos. ((

Por otra parte, el
desarrollo de habilidades

histridnicas  y  expresivas
fomenta el lenguaje
corporal verbal y no

verbal como forma de
creacion, mediante la
accion practica, que le
facilita al estudiante su

-



desenvolvimiento en cualquier experiencia
de su diario quehacer. Relacionado,
ademds, con procedimientos de
autodisciplina, tolerancia, colaboracion,
creacion, respeto, comprension, didlogo, y
la sana convivencia, valores fundamentales
en el frabajo en equipo al cual, el futuro
profesional del diseno publicitario vy
lo publicidad, deberd enfrentar en su
’ quehacer profesional.

Lo anteriormente expuesto me lleva
a la obligacion de contextualizar esta
ponencia en el ejercicio diario del
proce.so de ensenanza-aprendizaje
para asi establecer un vinculo
con las necesidades educativas
de nuestros estudiantes vy
entender la importancia de
incluir estos contenidos en su
proceso de formacion, ante
esto, es trascendente mencionar
que el desarrollo de habilidades
histrionicas permite al educando
el manejo de su corporeidad,
con una cualidad expresiva
que le consiente su pericia
en el manejo del lenguaje en
cualquier proceso de comunicacion, yasea
de cardcter histrionico interpretativo o bien,
en cualquier tipo de relacion interpersonal y
multicultural. Es porlo anteriormente escrito
y fundamentados en una vision integral del
proceso de formacién que, La Universidad
Americana en su escuela de Diseno y
Comunicaciéon, procura una formaciéon
infegral de los estudiantes incluyendo
en el curriculo el curso Desarrollo de las
Habilidades Artisticas.

Lic. Paplo Jara
. Arte y Comunicacion Visual
Universidad Nacional Auténoma

Revista Volados

Proyecto de estimulacion académica profesional en
donde los alumnos pueden imprimir sus mejores trabajos
de Publicidad y Disefio o Comunicacion, los profesores
deben escoger, minimo un trabajo que consideren
destacado por cuatrimestre, para ponerlo a participar en
la revista. El alumno llena la boleta de inscripcion, da su
trabajo al profesor para ser llevado a direccion.

Encuentro Volados (Noviembre)

Encuentro  donde  profesionales nacionales e
internacionales destacados del campo, brindan charlas
gratuitas a los alumnos de la escuela y a particulares
interesados.

In House (Practicas)

Proyecto académico-comercial: Implementa trabajos de
comunicacion en la Universidad y de publicidad interna.
El' proyecto funciona con 5 alumnos becados por
cuatrimestre, los cuales pasan por la estructura y ganan
experiencia. Tanto publicistas como disefiadores son
preseleccionados por su nivel de calidad en la escuela.
Encargado del proyecto Prof. Greivin Sdnchez.

El Hormiguero In House

Proyecto de estimulacion hacia los alumnos destacados
en la Catedra de Disefio y Publicidad. Cinco alumnos
son elegidos cada cuatrimestre para realizar una
pasantia, desarrollando trabajos internos de gran
importancia para la Universidad; brindando experiencia
profesional a los mismos.

Facebook Escuela

Estimula a los alumnos que usen esta via de
comunicaciéon e informaciéon para ver horarios, fechas
importantes y demas, asf es como lo pueden buscar en
el Facebook (Estudiantes Esc. Disefio y Comunicacion
UAM).

Lic. Greivin Sanchez S.

Direccion InHouse - Universidad Americana
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DIBUJO PUBLICITARIO
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Son cursos donde el alumno puede extremar toda su
creatividad plastica basandose en distintas técnicas de
dibujo.

Derecha:
José Alberto Ramirez Serrano
Dibujo |

Lucia Amador Jiménez
Dibujo Il
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Minor Loaiza Vargas
Dibujo |

Alba Cordero Arias  Andy Mejias Murillo
Dibujo I Dibujo Il




Izquierda:
Andy Mejias Murillo
Dibujo Il

Dustin Martin Quirés Rairez
Dibujo |

Andy Mejias Murillo
Dibujo |

Andy Mejias Murillo Gabriel Quirés Villalobos
Dibujo Il Dibujo Il

Dibujo Publicitario « 11



Son cu que se imparten en el primer ano de carrera

Estos tienen el

asi como

los conceptos y tendencias basicas en la composicion,

color, estilo y creatividad para desarrollar proyectos
completamente hechos a mano.

DISENO PUBLICITARIO
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Andy Mejias Murillo
Disefo Publicitario Il

[ ——

Alejandro Mena
Disefio Publicitario |
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Julio Gonzélez
Disefio Publicitario |

Daniel Delgado Arias
Disefio Publicitario |

N vl

Dustin Martin Quirés Ramirez
Disefio Publicitario Il

® Diseno Publicitario ® 13




1 categoria los trabajos finales del curso de
ion Audiovisual concur segun ciertos criterios
idad definidos por la Universida
Si deseas verlos conéctate a: www.youtube.com

| proDUCCION | ...
| AUDIOVISUAL |

os con la palabra clave uamecr-tv

siéntate que el tiempo
es tuyo
Jason Diaz Esquive!
Monzerrath Diaz Quesada
pablo Flores Ramirez
David Fonseca Granados
Paola Mora Regueyra
Matilde Sanchez Hernandez
Juan Gabriel \ega Mora

Falsa Alarma
Rebeca Campos Varela
Hazel Carvajal Arguello

Juan Gabriel Lépez Rocha
Ariana Pacheco Moya
Alexandra Phillips Murillo
Esteban Ruiz Monge
Natalia Marfa Umana Campos

14 @ Produccion Audiovisual ®
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'ESCUELA

DISENO & COMUNICACION

UNIVERSIDAD AMERICANA

Méds informacidn con nuestros asesores
de matricula:

2207-7002 2207-7004 2207-7013
2207-~7003 22077006 2207-7053

matricula®@uam.cr
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