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Editorial

Los trabajos impresos en el acta, estan
basados en casos de productos o servicios
reales que se pueden encontrar en el
mercado y a la vez otros ficticios.
Estos no tienen ninguna relacion comercial
con las marcas, servicios o productos a los
que puedan asemejarse. El objetivo principal -
de estos proyectos es cumplir a plenitud
los contenidos del plan de estudio de los
diversos cursos que se imparten en la UAM.
El contenido interno del Acta es
estrictamente académico. Las ideas

y visualizaciones de los trabajos

originales, son derechos intelectuales.
de sus creadores, asi como el deber y
responsabilidad por la veracidad de su
creacion.
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Son cursos que se imparten en el primer
ano de la camera de Bachilerato
en Disefio Publicitario. Estos fienen el
objetivo de ensenar técnicas manuales
en disero; asi como conceptos y
tendencias bdsicas en la composicion,
color, estlio y creatividod para
- desanoliar proyectos completamente
hechos a mano.
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EG ESTRATEGIA

En esta categoria enfran a concursar trabajos
donde se redlzan proyectos estratégicos de
comunicacion, con una logistica proposito
definido en clase. Algunas de las clases que
participan con: Campaiialy I, Estrategia Credtiva

facebook.com/hondafit

y Publicidad, Técnicas de Andlisis Conductual,
Talleres Credtivos, entre ofras.




Melina Rodriguez
Fotografia Publicitaria

Maria José Saborio
Fotografia Publicitaria
Christian Vargas R
Fotografia Publicitaria

Monica G.A
Fotografia Publicitaria

Marian Barboza
Fotografia Publicitaria



arolina Moreno José Romero Rojas
~otografia Publicite Fotografia Publicitaria

Gabriela Mora Cantillano
Fotografia Publicitaria

Fotografia Publicitaria

Es uno de los cursos de Publicidad y
Disenio donde el alumno visualiza su
creatividad grafica a fraves dellente.
Algunas de las fofografias pueden

Erica Catro
ser modificadas para dar conceptos

semdanticos distintos.

{ Katalina Alvarado
FOTOGRA HA J Fotografia Publicitaria
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Hace unos meses escuché a alguien decir algo que me
llamé mucho la atencion y es referente a la comunicacion:

“Nos vemos en el Facebook, o nos hablamos por Twitter”.
iQué paraddjica es la vida! Pero es unarealidad, nos enfrentamos
a un mundo diferente diariamente, entonces surgen interrogantes

en mi vida.

;,Como ha cambiado todo en un abrir y
cerrar de ojos? ;Como evolucionamos? Y
mejor aun, ;como somos practicamente una
comunidad destinada al cambio constante
sin darnos cuenta?

Anos atras en nuestra vida; nos citabamos
a ciertas horas en un punto de reunion clave
sin poder fallar o faltar porque no habia
forma de avisar por ninguna via. Existian
los abrazos y los besos constantemente
y el carifio se transmitia en persona. Para
poder informarnos de algo teniamos que
ver television, escuchar radio o comprar el
diario local, entre otras cosas. La vida era
totalmente diferente a aquello en lo que
vivimos hoy sumergidos; una vida virtual.
Hacia donde el mundo nos lleva dia con dia.

10« Informate

Conocimiento humano
nasta niveles por el
Mmomento INéditos.

Con la aparicion de la Web 1.0 se empezo
a ver un cambio en la sociedad y los inicios
de una vida virtual apenas se percibia en
el horizonte; esta es la forma mas basica
que existe. Solo nos servia para lectura de

contenido sin poder interactuar con él.
Con esta Web 1.0 se hicieron
presentes navegadores
visuales como
Explorer




entre otros,
' interactividad.
I

pero no nos permitia la

Las necesidades crecen constantemente

y con ellas el deseo al cambio por eso

se hizo presente la Web 2.0. Esta ya le
| ofreeia al usuario méas beneficios creando
| una comunidad virtual que permitiera la
’ interaccion de los usuarios con el contenido
\ que cada uno de ellos genere. La Web
2.0 hizo posible que las personas se
conectaran con otras con el objetivo de
compartir.Hoy en dia nos adentramos
en lo que se conoce como la Web
3.0, definitivamente sera una
revolucion en Internet, no solo
) es el futuro en lo que a gestion
de contenido se refiere, también
aportara una nueva forma de utilizar
la Web. Lo mas interesante es que la web
estd mas alla incluso de los ordenadores
y los mobviles, para encontrarla en casi
cualquier objeto cotidiano.

Algunos expertos mencionan
claramente que la Web
3.0 es el siguiente paso
en la progresion de las
tuberias que conforman
el internet y su principal
caracter es la union entre
la inteligencia artificial y la
Web.

Sin lugar a duda la
tecnologia de la Web 3.0
la podemos ver con mayor
frecuencia en juegos, en
‘tours mundiales Vvirtuales,
ingenieria geoespacial,
investigacion de alta

tecnologia on-line, redes, desarrollo de
software on-line, telecomunicaciones on-
line, compras on-line y redes sociales.

‘ ‘ Lasr

ecesidades crecen
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Pero qué decimos del 3D que esta
constantemente frente a nosotros. Ahora,
la tecnologia 3D se ha pasado a Internet
mediante la Web 3.0, y se ha convertido en
una nueva tendencia en la Web.
Preparémonos para esta
nueva era y disfrutemos
~de aquello por venir, lo
fantastico que se ve la
Web3.0.Ah...meolvidaba
ya esta en camino la
Web 4.0. ¢Usted en
qué estado web se
encuentra?
Greivin Sanchez




DIBUJO PUBLICITARIO

Son cursos donde el alumno puede externar
toda su creatividad pldstica basandose en
distintas técnicas de dibujo.

no Solis
or

Efrain Espinoza Sanchez
Arbol de naranja
Dibujo 1

12 e Dibujo Publicitario

Jairo Castro Romero
Lapicero
Dibujo 2

Hannia Brenes Fernandez
Acrilico
Dibujo 2



Jairo Castro Romero
Alto contraste
Dibujo 1
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Daniela Mora Emilio Azofeifa Torres
Acrilico Ballet
Dibujo 1 Dibujo 1

Emilio Azofeifa Torres
Bufon
Dibujo 1
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En esta categoria los trabgjos
finales del curso de Produccion
Audiovisual concursan, segun
criterios de cdlidad definidos por
la universidad.

Si deseas verlos conéctate a:
www.youtube.com

PRODUCCION AUDIOVISUAL

ﬁ VIERNES

Maiwa Morales, Rodrigo Villalobos,
Nelson Bastos, Anthony Morales,
Ronald Hernandez, Laura Chavez,
Daniel Delgado, Meidan Mora

ﬁ PARASITO

Jefiry Castillo, Andy Meijias,

Maiena Fallas, Pablo

Acuiia, Rosario Robles,
José Retana, Marcela Mor:

Y3 UNA PAREJA AL REVES

Andrea Gonzalez. Mauricio Vilchez,
Berni Arce, Kathya Quiros,

Katherine Anchia. Cristina Sandoval,
Milena Carranza. Jackeline Gonzalez

3 DpesPuES DE LAS 5

Esteban Rojas, Katherine Sandoval,
Glenda Areas, Andres Gamboa,
Julic Sandoval, Cristian Sandoval,
Braulio Barguero, Maria Navarro,
Yeiner Quesada :

14 - Produccién audiovisual

buscélos con la palabra clave uamer-tv

¥ DEsPERTAR
Ana Graciela Araya, Roy Bogantes,
Freddy Goémez, Sofia Guido,

Bryan Moya, Adrian Mufioz,
Jeimily Navarro, Jeffry Zdaniga

% AMANITA

Carlos Alfaro, Adriana Cambronero,

Geovanni Coto, Katherina Elizondo,

Kattia Navarro, Aracelly Salazar,
José Vega, Monica Zanerini

Y3 LA cAsADE MURECAS

Luis Fernandez, Johnny Marin,
Charlotte Missotten, Juliana Quirgs,
Jonathan Sandoval, Melissa Sclano,
Diego Vasquez, Maria José Vega

B MALA DECISION

Greivin Cortés, Katherine Duran,
Cinthya Gonzales, Andrea Sanchez,
Bryan Bertozzi, Kandy Marin,
Marco Obando, Ronald Elizondo,
Sherlly Blass




'Y LIGENCIATURAS

) Facultad de Negocio y Contaduria
) Facultad de Ingenieria

) Facultad de Ciencias Salud

. ) Facultad de Ingenieria

- ) Facultad de Ciencias Salud

BACHILLERATOS

) Facultad de Comunicacion
) Facultad de Educacion
) Facultad de Ciencias Sociales

MAESTRIAS
) Facultad de Negocio y Contaduria

) Facultad de Educacion
Y Facultad de Ciencias Salud

TECNICOS

) Facultad de Negocio y Contaduria

) Facultad de Comunicacion
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